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Abstract. The research method used in this study is quantitative research with a sample of 70 Sultan Coffee
consumers. The data analysis technique used in this study is a multiple linear regression test using SPSS version
25.0

The results of this study show that partially price variables have a significant effect on purchasing decisions,
location variables have a significant effect on purchasing decisions. Price and location variables simultaneously
influence the purchase decision at Sultan Coffee
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Abstrak. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan jumlah
sampel 70 konsumen Sultan Coffee. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu uji regresi
linier berganda menggunakan SPSS versi 25.0. Hasil penelitian ini memperlihatkan bahwa secara parsial variabel
harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel lokasi berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian. Variabel harga dan lokasi secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada
Sultan Coffee

Kata Kunci : Harga, Lokasi, Keputusan pembelian

LATAR BELAKANG

Bisnis kuliner akhir-akhir ini sedang menunjukan perkembangan yang pesat.
Perkembangannya dipengaruhi oleh berbagai faktor seperti demografi, tingkat ekonomi yang
meningkat serta gaya hidup masyarakat. Hal ini dapat dilihat dari menjamurnya bisnis kuliner
dengan berbagai konsep, seperti konsep Restoran

Perkembangan jaman saat ini juga membuat masyarakat cenderung lebih memiliki
kesibukan dan mobilitas yang tinggi. Mereka umumnya lebih sering menghabiskan waktu di
luar rumah. Karena alasan kepraktisan dan kenyamanan, mereka biasanya sering mengunjungi
tempat-tempat makan untuk berkumpul bersama keluarga dan teman, bertemu klien, atau hanya

sekedar untuk bersantai ditengah kesibukan mereka.
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Cafe merupakan salah satu tempat yang banyak dipilih. Cafe dinilai tidak hanya
menawarkan makanan dan minuman saja, tetapi juga menawarkan fasilitas yang dapat
memberikan kenyamanan bagi pengunjungnya. Tidak heran bila para pengunjung Cafe bisa
menghabiskan waktu berjam-jam berada di sana. Selain terlibat perbincangan santai, sebagian
pengunjung juga menggunakan Cafe sebagai tempat menyelesaikan tugas atau pekerjaan.

Oleh karena itu peneliti melakukan penelitian ini guna memperoleh data dan informasi
mengenai faktor penyebab keputusan pembelian pada Sultan Coffee. Saat ini masyarakat toraja
dihadapkan dengan banyaknya pilihan Cafe-Cafe yang ada di Makale, hal ini dipengaruhi oleh
berbagai macan faktor. Faktor- faktor tersebut berupa Harga, lokasi, yang menjadi fokus utama
yang mempengaruhi keputusan pembelian pada Sultan Coffee. Berdasarkan latar belakang
diatas maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian terkait keputusan pembelian pada
Sultan Coffee dengan menjadikan beberapa permasalahan yang telah diuraikan diatas sebagai
topik permasalahan penelitian dengan judul Pengaruh Harga dan Lokasi Terhadap Keputusan

Pembelian Sultan Coffee.

KAJIAN TEORITIS
Harga

Harga merupakan salah satu faktor penting yang mempengaruhi keputusan pembelian
seseorang. Konsumen akan membeli suatu produk yang sesuai dengan kemampuan
membelinya. Harga adalah sejumlah nilai barang yang dibebankan atas suatu produk atau jasa,
atau jumlah dari nilai yang ditukar konsumen atas manfaat-manfaat karena memiliki atau
menggunakan produk atau jasa tersebut. Harga yang ditetapkan pada dasarnya disesuaikan
dengan apa yang menjadi harapan perusahaan. Harga juga biasanya mencerminkan kualitas
dari produk yang menyertainya (Kotler dkk, (2016

Indikator dari harga (kotler dalam Amilia dkk,2017) seperti : keterjangkauan harga,
kesesuaian harga dengan kualitas produk.dan daya saing harga kesesuaian harga dengan

manfaat

Lokasi
Lokasi adalah tempat yang mengacu pada berbagai aktivitas keputusan pembelian yang
memperlancar dan mempermudah perusahaan dalam melakukan operasi atau kegiatannya
Lokasi usaha dapat juga disebut dengan saluran distribusi perusahaan karena lokasi juga
berhubungan langsung dengan pembeli atau konsumen atau dengan kata lain lokasi juga

merupakan tempat produsen menyalurkan produknya kepada pembeli ataupun merupakan
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komitmen sumber daya jangka panjang. Perusahaan perlu melihat pentingnya pembeli untuk
menentukan keputusan pembelian menurut lokasi. Lokasi akan mempengaruhi pertumbuhan
di masa depan. Area yang dipilih haruslah mampu untuk tumbuh baik itu dalam usaha
perdagangan eceran ataupun lainnya.

Adapun Indikator Lokasi (Hendra Fure,2013) sepeti alses fasilitas parkir lingkungan

mekanisme corporate governance

Keputusan Pembelian

Keputusan pembelian konsumen diawali oleh keinginan membeli yang timbul karena
terdapat berbagai faktor yang mempengaruhi seperti keluarga, harga yang dinginkan, informasi
yang diberikan dan keuntungan atau manfaat yang bisa diperoleh dari produk atau jasa.
Keputusan pembelian merupakan tindakan dari konsumen untuk membeli atau tidaknya
terhadap suatu produk atau jasa.

Adapun Indikator keputusan pembelian dapat digunakan untuk mengevaluasi keadaan
atau kemungkinan dilakukan pengukuran terhadap perubahan-perubahan yang terjadi dari
waktu ke waktu. Sementara itu keputusan konsumen untuk melakukan pembelian suatu produk
atau jasa meliputi 6 indikator keputusan pembelian (Kotler dan Keller,2016) : waktu pembelian

pemilihan merek dan pemilihan produk

Penelitian Terdahulu

Penelitian yang dilakukan oleh AR Andanawari (2014) Pengaruh Harga, Lokasi, Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Stove Syndicate Café
Semarang)

Hasil Penelitian Analisis regresi menunjukkan variabel harga, lokasi dan kualitas
produk berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Variabel yang paling berpengaruh
adalah kualitas produk.Hasil analisis dengan menggunakan uji T menunjukkan bahwa harga,
lokasi dan kualitas produk secara individual berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Anindya Rachma Andanawari (2014) Pengaruh Harga, Lokasi, Dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian (Studi kasus pada Stove Syndicate Café Semarang) Hasil
analisis regresi menunjukkan variabel harga, lokasi dan kualitas produk mempunyai pengaruh
positif terhadap keputusan pembelian. Variabel yang memiliki pengaruh paling besar adalah

kualitas produk, diikuti oleh harga dan yang memiliki pengaruh paling kecil adalah lokasi.
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Hasil analisis dengan menggunakan uji T menunjukkan bahwa harga, lokasi dan kualitas
produk secara individual memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian.

Rendika Putri Kartika, Ida Aryati, ochmi Widayanti/ (2019) Pengaruh Brand Image,
Gaya Hidup, Dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Café Tiga Tjeret Di Surakarta.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa uji f brand image, gaya hidup dan lokasi secara
simultan dan signifikan berpengaruh terhadap keputusan pembelian café three tjeret di
Surakarta. Hasil uji t menunjukkan bahwa citra merek, gaya hidup dan lokasi berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian ketiga kafe tjeret di Surakarta.

Wihdah Arina Azriya (2019) Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Dan Lokasi Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Loja De Café Purwokerto Berdasarkan hasil  pengujian
menyatakan bahwa kualitas produk, harga, dan lokasi secara simultan atau bersama-sama
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian melalui uji t dan uji
f.Sedangkan nilai R square sebesar 0,297 yang berarti 29,7% keputusan pembelian dipengaruhi
oleh kualitas produk, harga, dan lokasi. Sedangkan sisanya yaitu 71,3% dipengaruhi oleh
variabel-variabel lain yang tidak diteliti

Umi Fadilah(2017) Pengaruh Kualitas Produk, Lokasi Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Pada “Cafe Bima” Bandung Tulungagung Hasil dari penelitian ini
adalah bahwa kualitas produk, lokasi dan harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian di

“Cafe Bima” Bandung Tulungagung.

METODE PENELITIAN
Jenis Penelitian

Jenis penelitian ini adalah kuantitatifkarena data yang digunakan berupa angka-angka
(Sugiyono 2014).
Lokasi Penelitian

Adapun lokasi yang telah ditentukan pada penelitian ini yaitu: Sultan Coffee.
Jenis Data

Data primer dalam penelitian ini diperoleh dari hasil jawaban kuesioner yang diberikan
oleh responden.
Sumber Data

Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu subyek dari mana data dapat
diperoleh berupaPenelitian lapangan (Field Research) dan Penelitian Kepustakaaan (Library

Research)
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Populasi

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Sultan Coffee.
Sampel

Teknik pengambilan sampel berdasarkan kebetulan, yaitu siapa saja pelanggan Sultan
Coffee yang secara kebetulan bertemu dengan peneliti dapat digunakan sebagai sampel, bila
dipandang orang yang kebetulan ditemui itu cocok sebagai sumber data.
Prosedur Pengumpulan Data

Proses pengumpulan data- data yang relevan yang digunnakan dalam penelitian ini
adalah :Observasi, kuesioner dan dokumentasi
Teknik Analisis Data

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi
bergandaAdapun teknik analisis data yang digunakan yaituuji asumsi klasik (uji
normalitas,heterokedasitas dan multikolinearitas), uji validitas, reliabilitas,uji regresi lienar

berganda, uji hipotesis (uji t, uji f dan uji determinasi)

HASIL DAN PEMBAHASAN

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear
berganda. Digunakan untuk menganalisa pengaruh variabel Harga dan Lokasi terhadap
variabel Keputusan Pembelian . Dalam pengolahan data menggunakan program aplikasi SPSS
versi 25 dengan jumlah responden 70 orang. adapun metode analisis data yang digunakan yaitu
sebagai berikut.
Uji Validitas

Uji validitas diukur dengan membandingkan nilair hitungdengan nilai r tabel, jikai r
hitung > r tabel (pada taraf signifikansi0,05) maka pernyataan tersebut dinyatakan valid

Tabel 1
Hasil Uji Validitas

Variabel Pernyataan r-hitung r-tabel Hasil Uji
Harga Pernyataan 1 0,6791 0,2352 Valid
Pernyataan 2 0,5428 0,2352 Valid
(X1) Pernyataan 3 0,5253 0,2352 Valid
Pernyataan 4 0,5314 0,2352 Valid
Pernyataan 5 0,4626 0,2352 Valid
Pernyataan 6 0,4747 0,2352 Valid
Pernyataan 7 0,4559 0,2352 Valid

Pernyataan 8 0,4602 0,2352 Valid
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Lokasi Pernyataan 1 0,4756 0,2352 Valid
Pernyataan 2 0,5479 0,2352 Valid

(X2) Pernyataan 3 0,4860 0,2352 Valid
Pernyataan 4 0,4922 0,2352 Valid

Pernyataan 5 0,5690 0,2352 Valid

Pernyataan 6 0,6348 0,2352 Valid

Keputusan Pernyataan 1 0,7290 0,2352 Valid
Pembelian Pernyataan 2 0,8062 0,2352 Valid
Pernyataan 3 0,7854 0,2352 Valid

(Y) Pernyataan 4 0,8488 0,2352 Valid
Pernyataan 5 0,8363 0,2352 Valid

Pernyataan 6 0,7548 0,2352 Valid

Sumber : data diolah SPSS (2023)
Berdasarkan data pada Tabel 4.8 menunjukkan bahwa seluruh pernyataan dinyatakan

valid karena nilai r hitung setiap item pernyataan lebih besar dari r tabel = 0,2352.

Uji Reliabilitas

Cara menghitung reliabilitas adalah dengan menghitung koefisiensi reliabilitas
Cronbach’s Alpha. Jika nilai Cronbach’s Alpha >0,60 maka dapat disimpulkan bahwa
pernyataan yang digunakan untuk mengukur masing-masing variabel dapat dipercaya

Tabel 2
Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Nilai Keterangan
Cronbach’s Alpha

Harga (X1) 0,831 Reliabel

Lokasi (X2) 0,828 Reliabel

Kep. Pembelian (X3) 0,880 Reliabel

Sumber : data diolah SPSS (2023)
Hasil pengujian pada Tabel 4.3 menunjukan bahwa ketiga variabel memiliki

nilai Cronbach Alpha > 0,6 maka dapat dikatakan bahwa semua variabel dalam

peneltian ini reliabel.

Uji Normalitas
Dasar pengambilan keputusan uji normalitas dapat dilihat dari nilai probabilitas (Asymtotic
Significance) Kolmogorof- Smirnovjika nilai probabilitas > 0,05 maka data tersebut

berdistribusi normal
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Tabel 3

Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized

Residual
N 70
Normal Parametersab Mean .0000000
Std. Deviation 1.50902891
Most Extreme Differences Absolute .098
Positive .098
Negative -.090
Test Statistic .098
Asymp. Sig. (2-tailed) .093¢

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
Sumber : data diolah SPSS (2023)

Data berdistribusi normal jika nilai probabilitas > 0,05.Berdasarkan data yang telah
diolah menggunakan SPSS, nilai probabilitas 0,093 , maka data dikatakan bahwa data tersebut

berdistribusi normal.

Uji Multikolinearitas
Uji multikolineritas digunakan untuk mengetahui ada tidaknya variabel independen
yang terdapat dalam model regresi memiliki hubunganlinear yang sempurna

Tabel 4

Uji Multikolinearitas
Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 1.853 2.155 .860 .393
Harga .398 .089 478  4.464 .000 .469 2.132
Lokasi .391 .110 .381 3.559 .001 .469 2.132

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber : data diolah SPSS (2023)

Berdasarkan hasil ouput di atas didapatkan bahwa nilai VIF dari kedua variable X di atas
lebih kecil dari 10 maka dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi multikolinearitas dalam

penelitian ini.

Uji Heteroskedastisitas
Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji apakah dalam modelregresi tejadi
ketidaksamaan dari residual suatu pengamatan kepengamatan lain (Wahab, 2020).
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Tabel 5

Uji Heterokedasitas
Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -1.698 1.421 -1.195  .236
Harga .015 .059 .045 .260 .795
Lokasi .090 .072 215  1.246 217

a. Dependent Variable: Abs_Res
Sumber : data diolah SPSS (2023)

Berdasarkan hasil output SPSS di atas diperlihatkan bahwa nilai signifikani variabel
Harga 0,795 dan variabel Lokasi sebesar 0,217. Karena nilai signifikansi kedua variabel di
atas lebih besar dari 0,05 maka dapat disimpulkan tidak terjadi gejala heterokedasitas dalam

model regresi ini.

Analisis Regresi Linear Berganda
Analisis regresi berganda yang bertujuan untuk menganalisis hubungan variabel bebas
(Harga dan Lokasi) secara serentak terhadap variabel terikat (Keputusan Pembelian)

Tabel 6

Uji Analisis Regresi Linear Berganda
Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.853 2.155 .860 .393
Harga .398 .089 A78  4.464 .000
Lokasi 391 110 381 3.559 .001

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber : data diolah SPSS (2023)

Berdasarkan hasil uji persamaan regresi linier berganda diatas didapatkan hasil : Y =
1,853 + 0,398 X1 + 0,391 X; +e
Nilai konstanta sebesar 1,853 diartikan bahwa jika ke semua variabel bebas bernilai O,
maka nilai dari Keputusan Pembelian bernilai sebesar 1,853. Koefisien regresi variabel Harga
(X1) 0,398 berarti bahwa setiap penambahan 1 (satu) poin variabel Harga maka hal itu akan
meningkatkan Keputusan Pembelian sebesar 0,398. Koefisien regresi Lokasi (X2) 0,391 berarti
bahwa setiap penambahan 1 (satu) poin variabel pelatihan maka hal itu akan meningkatkan

Keputusan Pembelian sebesar 0,398
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Uji Parsial (t)
Pengujian parsial bertujuan untuk menunjukkan pengaruh variabel bebas secara parsial
terhadap variabel terikat. Berikut penjelasan masing-masing variabel secara parsial.
Tabel 7
Uji t

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.853 2.155 .860 393
Harga .398 .089 478  4.464 .000
Lokasi .391 110 .381 3.559 .001

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber : data diolah SPSS (2023)

Berdasarkan hasil output diatas didapatkan kesimpulan pertama bahwa Variabel Harga
(X1) berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian () berdasarkan hasil uji t, dimana
nilai signifikansi sebesar 0,000<0,05 dan nilai thiung 4,464>tnel 1,6679, yang artinya H1
diterima. Kesimpulan kedua bahwa Variabel Lokasi (X2) berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian (Y) berdasarkan hasil uji t, dimana nilai signifikansi sebesar 0,001<0,05

dan nilai thitung 3,559>ttaner 1,6679, yang artinya H2 diterima

Uji Simultan (Uji f)
Uji simultan (uji f) digunakan untuk melihat apakah semua variabel independent atau
variabel bebas dalam penelitian ini mempunyai pengaruh secara simultan (bersama-sama)

terhadap variabel dependen (terikat).

Tabel 8
Hasil Uji F
ANOVA?2
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 278.661 2 139.331 59.412 .000P
Residual 157.125 67 2.345
Total 435.786 69

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Lokasi, Harga
Sumber : data diolah SPSS (2023)

Hasil pengujian model regresi untuk keseluruhan variabel menunjukkan nilai F htung =
59,412 dengan signifikansi 0.0000. Didapatkan hasil Nilai F hitung lebih besar dari nilai F
tabel ( >3,13) dan dengan menggunakan batas signifikansi 0.00, nilai siginifikansi tersebut
lebih kecil dari 0.05 dengan arah koefisien positif. Dengan demikian diperoleh bahwa hipotesis
yang menyatakan bahwa variabel Harga dan Lokasi secara simultan berpengaruh terhadap

Keputusan Pembelian . Dengan demikian H3 diterima.
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Uji koefisien korelasi

Koefisien korelasi digunakan untuk mengetahui tingkat keeratan hubungan antara dua
variabel yang dinyatakan dengan koefisien korelasi (r). Jenis hubungan antar variabel X dan Y
dapat bersifat positif dan negatif

Tabel 9

Hasil Uji Koefisien Korelasi
Model Summary®

Std. Error of the
Model R R Square  Adjusted R Square Estimate
1 .8002 .639 .629 1.53139
a. Predictors: (Constant), Lokasi, Harga
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber : data diolah SPSS (2023)

Berdasarkan tabel di atas nilai R sebar 0,800. Hasil ini memperlihatkan adanya korelasi

yang kuat antara variabel x (Harga dan Lokasi) dengan variabel y (Keputusan Pembelian).

Uji koefisien determinasi (R2)
Koefisien determinasi digunakan untuk mengukur seberapa jauh kemampuan model
dalam menerangkan variasi variabel dependen.

Tabel 10

Hasil Uji Determinasi R?
Model Summary®

Std. Error of the
Model R R Square  Adjusted R Square Estimate
1 .8002 .639 .629 1.53139
a. Predictors: (Constant), Lokasi, Harga
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber : data diolah SPSS (2023)

Berdasarkan tabel di atas nilai R? sebesar 0,639. Hasil tersebut memperlihatkan sebanyak
63,9% variabal Harga dan Lokasi mempengaruhi Keputusan Pembelian. Sisanya sebesar 36,1%

dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian ini.

KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan dalam penelitian ini, maka peneliti
mengambil kesimpulan bahwa hasil penelitian menunjukkan bahwa harga memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil ini memberikan bukti bahwa harga yang
diberikan oleh Kafe Sultan Coffee yang meliputi keterjangkauan harga, kesesuaian harga
dengan kualitas produk, daya saing harga dan kesesuaian harga dengan manfaat dapat

mempengaruhi keputusan pembelian.
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Hasil penelitian menunjukkan bahwa lokasi memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
keputusan pembelian. Hasil ini memberikan bukti bahwa lokasi Kafe Sultan Coffee yang
meliputi kemudahan akses, ketersediaan fasilitas parkir dan lingkungan dapat mempengaruhi
keputusan pembelian.

Saran

Hasil penelitian menunjukkn bahwa harga memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
keputusan pembelian. Hasil ini memberikan bukti bahwa harga yang diberikan oleh Kafe
Sultan Coffee yang meliputi keterjangkauan harga, kesesuaian harga dengan kualitas produk,
daya saing harga dan kesesuaian harga dengan manfaat dapat mempengaruhi keputusan
pembelian.

Hasil penelitian menunjukkn bahwa lokasi memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
keputusan pembelian. Hasil ini memberikan bukti bahwa lokasi Kafe Sultan Coffee yang
meliputi kemudahan akses, ketersediaan fasilitas parkir dan lingkungan dapat mempengaruhi

keputusan pembelian.
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