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Abstract. Analyzing shopping lifestyle and fashion involvement on impulse buying in 
Clarissa Store Jombang consumers. The advantages of Clarissa Store lie in its fashion 
that follows trends, reasonable prices, and easy accessibility for consumers to obtain 
products both offline and online through check-out. Data collection methods include 
observation, questionnaire distribution, and various literature reviews. The research 
employs a quantitative approach using multiple linear regression analysis. Sampling was 
done using non-probability purposive sampling technique, resulting in a sample size of 
93 respondents. The research findings indicate: (1) The influenc e of shopping lifestyle 
on impulse buying in Clarissa Store Jombang consumers, as seen from the latest model 
indicators, is that consumers are interested in products that are constantly updated 
according to current trends, which can support their lifestyle, boost self-confidence, and 
self-recognition. (2) The influence of fashion involvement on impulse buying in Clarissa 
Store Jombang consumers. Fashion is an important aspect to support consumers' 
activities since it is no longer solely based on daily style but also an individual's self-
image in the public eye. (3) The research results prove that shopping lifestyle and fashion 
involvement have an impact on impulse buying in Clarissa Store Jombang consumers. 
Consumers who shop at Clarissa Store Jombang have a spontaneous urge to make 
unplanned purchases. 

Keywords: Shopping lifestyle, Fashion involvement, Impulse buying. 
 
Abstrak. Menganalisis shopping lifestyle dan fashion involvement terhadap impulse 
buying pada konsumen Clarissa Store Jombang. Keunggulan pada Clarissa terdapat pada 
fashion yang mengikuti trend, harga sesuai kualitas dan jangkauan konsumen untuk 
mendapatkan produk sangat mudah, dapat melalui check-out secara offline maupun 
online. Metode pengumpulan data melalui observasi, penyebaran kuesioner dan berbagai 
literatur. Penelitian menggunakan jenis kuantitatif dengan menggunakan analisis linier 
berganda. Pengambilan sampel menggunakan Teknik non probability sampling yaitu 
purposive sampling dan memperoleh sampel sebanyak 93 responden. Hasil penelitian 
menunjukkan : (1) pengaruh shopping lifestyle terhadap impulse buying konsumen 
Clarissa Store Jombang yaitu dilihat dari indikator model terbaru bahwa konsumen 
tertarik terhadap produk yang selalu update sesuai trend terkini sehingga dapat 
menunjang gaya hidup konsumen, peningkatan  kepercayaan diri serta pengakuan diri.  
(2) pengaruh fashion involvement terhadap impulse buying konsumen Clarissa store 
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Jombang, fashion adalah suatu hal yang penting untuk mendukung aktifitas konsumen, 
karena fashion saat ini tidak lagi berdasarkan gaya keseharian melainkan citra diri 
individu dihadapan masyarakat umum. (3) Hasil penelitian membuktikan bahwa 
shopping lifestyle dan fashion involvement berpengaruh terhadap impulse buying 
konsumen Clarissa store Jombang. Konsumen yang berbelanja di Clarissa store Jombang 
memiliki dorongan secara spontan untuk melakukan pembelian tidak terencana.  
Kata kunci : Shopping lifestyle, Fashion involvement, Impulse buying 
 
 

LATAR BELAKANG 
Dunia fashion menjadi hal umum dalam masyarakat dan telah menjadi gaya hidup 

masing-masing individu untuk menyesuaikan trend. Perkembangan gaya hidup 
beriringan dengan perubahan terhadap kecendrungan seseorang untuk mengikuti suatu 
trend fashion yang sedang terjadi sehingga dari trend ini mereka merasa bahwa mereka 
berpenampilan dan fashionable (Anggraini et al., 2022) 

Kesadaran akan pentingnya fashion juga merupakan salah satu penyebab 
perkembangan bisnis karena masyarakat lebih mudah untuk mendapatkan informasi 
seputar perkembangan fashion yang sedang trend sehingga menghasilkan perubahanan 
pada gaya berpakaian mereka (Natalie A. & Japarianto, 2019) 

Kebutuhan akan pentingnya fashion menarik perkembangan pola masyarakat 
dalam keterlibatan (involvement) saat berbelanja dan cara hidup seseorang yang memiliki 
keinginan untuk berpenampilan lebih trendi dan masa kini. Involvement memberikan arti 
sebagai keterlibatan suatu individu baik terhadap produk fashion atau hal yang lain yang 
berkaitan dengan fashion adanya faktor-faktor seperti kepentingan, kebutuhan dan 
pengaruh terhadap tingkat kepuasan pembeli (Rony & Pambudi, 2022) 

Pembelian secara impulsif atau pembelian tidak terencana dapat terjadi sewaktu-
waktu tanpa harus merencanakan terlebih dahulu dan terdapat dorongan secara mendadak 
melalui pemasaran saat ini. Seperti saat Impulse buying secara umum dikenal sebagai 
pembelian yang terjadi karena munculnya hasrat (desire) secara tiba-tiba tanpa diikuti 
dengan proses berpikir mengenai konsekuensi yang kemungkinan akan muncul setelah 
pembelian (Sucidha, 2019) 

Melalui ungkapan diatas sesuai dengan kondisi keberadaan Kabupaten Jombang 
yang merupakan pusat perkembangan ekonomi. Peningkatan pusat perbelanjaan yang 
salah satunya tentang kebutuhan fashion. Kabupaten Jombang terdapat banyak pusat 
perbelanjaan kebutuhan fashion seperti butik Clarissa Store. Clarissa Store adalah salah 
satu pusat perbelanjaan yang berada di Jl. K.H Hasyim Asy’ari, Jombatan, kecamatan 
Diwek kabupaten Jombang Jawa Timur 61419. Toko ini menyediakan beragam 
kebutuhan trend mode fashion Wanita dari berbagai usia remaja hingga dewasa. Barang-
barang yang mereka pasarkan tidak hanya bergerak di bidang fashion saja, melainkan 
menjual berbagai macam produk skincare, tas, sepatu, aksesoris, hijab dan kebutuhan 
gaya hidup lainnya. 
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Observasi yang dilakukan terhadap konsumen yang datang ke butik Clarissa 

mengatakan bahwa customer pergi ke Clarissa Store Jombang karena sudah menentukan 

terlebih dahulu apa yang akan mereka beli, sebab tertarik ketika melihat iklan yang 

ditawarkan di berbagai media seperti Instragram, tiktok dan marketplace, namun dengan 

beraneka ragamnya produk yang ditawarkan seringkali membuat mereka melakukan 

pembelian tidak terencana (impulse buying), padahal di sisi lain barang yang dibeli 

sebenarnya tidak terlalu dibutuhkan pada saat ini. Salah satu alasan utama konsumen setia 

untuk berbelanja di Clarissa Store Jombang adalah sirkulasi perputaran produk model 

terbaru yang begitu cepat sesuai trend, dengan stok barang yang dilakukan setiap satu 

minggu sekali dengan mode/gaya produk yang hanya tersedia kurang lebih lima warna 

dalam satu varian yang berbeda. Faktor lain yang membuat ketertarikan konsumen 

terhadap clarissa store yaitu memiliki tempat, display, dan interior yang menarik 

membuat pelanggan betah berlama-lama menghabiskan waktu untuk berbelanja membuat 

banyak konsumen yang terlibat kedalam pembelian secara tiba-tiba (impulse buying).   

Konsumen Clarissa store selalu tertarik untuk berbelanja karena mereka 

menyediakan barang terbaru dengan variasi limited edition sesuai dengan motto mereka 

“update your style“ sehingga membuat konsumen merasa rugi jika tidak berburu-buru 

membeli barang yang diinginkan. Customer selalu memikirkan ingin membeli model 

terbaru yang ada di clarissa sehingga membuat pelaku konsumtif secara tiba-tiba atau 

yang di sebut impulse buying terjadi kepada konsumen. Melihat banyaknya pilihan 

produk yang harganya sesuai dengan kualitas barang maka konsumen tidak memikirkan 

kebutuhan ataupun hanya keinginan saja tanpa melihat barang yang dibeli memberikan 

manfaat atau tidak. 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka penulis tertarik melakukan penelitian 

dengan judul “DAMPAK SHOPPING LIFESTYLE DAN FASHION 

INVOLVEMENT TERHADAP IMPULSE BUYING KONSUMEN CLARISSA 

JOMBANG” 

 

KAJIAN TEORITIS 

1. Pengertian shopping lifetyle  
  Shopping lifeistylei adalah pola konsumsi yang me ince irminkan pilihan 
se ise iorang te intang bagaimana cara meinghabiskan waktu untuk me ingikuti treind 
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teirbaru shopping life istylei me ingacu pada cara Be irbe ilanja meirupakan ke igiatan 
rutin untuk meimeinuhi se imua keibutuhan. Shopping life istylei me ingacu pada cara 
se ise iorang me ingalokasikan dananya bagaimana cara kita be irbe ilanja itu 
meinde iskripsikan te intang kondisi, ke ibiasaan seirta martabat seiseiorang. Pada diri 
se ise iorang meimiliki gaya hidup be irbe ida-beida, cara hidup se ise iorang dalam 
meinge ikspos dirinya pada pola tindakan yang be irbe ida antara orang lain dan 
dirinya me ilalui gaya beirbe ilanja. 

a. Faktor-faktor yang mempengaruhi shopping lifestyle 
Menurut ((Ratu et al., 2021) ada beberapa faktor mempengaruhi shopping lifestyle 
yaitu: 

1) Adveinture i shoppiing, konsume in beirbe ilanja kare ina adanya se isuatu yang dapat 
meimbangki itkan hasrat be ilanja, me irasa bahwa beirbeilanja adalah suatu peingalaman 
dan deingan be irbeilanja meire ika meirasa meimiiliiki i duniianya se indi irii. 

2) Sociial shoppiing, konsume in be iranggapan bahwa ke ini ikmatan dalam be irbeilanja akan 
teirci ipta Ke itiika meire ika meinghabi iskan waktu Beirsama-sama de ingan ke iluarga atau 
teiman. Seilaiin iitu juga, ada yang me irasa bahwa beirbe ilanja adalah suatu ke igi iatan 
sosi ialiisasii, baiik iitu antar konsume in maupun deingan pe igawai i. 

3) Grati ifiicatiion shoppiing, konsumein beiranggapan bahwa be irbeilanja me irupakan salah 
satu alte irnati ive i untuk me ingurangi i streiss, me ingatasi i suasana hati i yang se idang buruk 
dan beirbe ilanja se ibagai i sarana untuk me ilupakan masalah yang se idang diihadapii. 

4) Iide ia shoppiing konsume in be irbe ilanja untuk meingi ikutii tre in fashi ion teirbaru dan untuk 
meili ihat produk se irta iinovasi i teirbaru, konsumein beirbe ilanja kareina iingi in se isuatu 
yang baru dii me idiia iiklan. 

5) Rolei shoppiing konsumein le ibi ih suka beirbe ilanja untuk orang lai in dariipada untuk 
di iriinya seindi irii. Me ire ika meirasa bahwa be irbeilanja untuk orang laiin sangat 
meinye inangkan dariipada untuk diiri inya se indi irii. 

6) Valuei shoppiing. Konsumein be iranggapan bahwa beirbe ilanja me irupakan suatu 
pe irmai inan yaiitu pada saat tawar-me inawar maupun pada saat me incarii te impat 
be irbe ilanja yang meinawarkan diiskon, obral, atau teimpat be irbeilanja de ingan harga 
yang murah.  

a. Indikator shopping lifestyle 
 Indikator- indikator shopping lifestyle menurut (Edelia & Anggraini, 
2022)sebagai berikut : 
1. Tanggapan iklan fashion 
2. Model terbaru 
3. Merek terkenal 
4. Keyakinan merek mengenai kualitas 

2. Pengertian fashion involvement 
 Fashi ion (mode i) adalah prose is sosiial di imana bagiian dari i gaya hi idup masyarakat 

se ihiingga dapat meince irmi inkan peirsonaliity seirta status sosi ial seise iorang. Bagii 
masyarakat yang ge imar akan fashiion meire ika akan sangat me impe irhati ikan 
peinampiilannya, seihi ingga me ire ika akan me imbe ilii pakaiian bukan lagi i se ibagaii 
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meimeinuhi i keibutuhan saja teitapii me ireika leibi ih me ingutamakan treind, modei, 
se irta kuali itas. Konsumein yang akan me imbe ilii produk fashiion, meimiili ikii 
keice indrungan dalam me imbeilii produk fashiion. Seidangkan iinvolve ime int adalah 
keite irliibatan se iorang deingan suatu produk fashiion kareina ke ibutuhan, 
keipe intiingan, ke iteirtari ikan dan niilaii teirhadap produk teirse ibut. Ke iputusan 
peimbe iliian pada fashiion iinvolveimeint diiteintukan ole ih beibe irapa faktor yai itu 
kareikteiriiskti ik konsumein, pe inge itahuan te intang fashi ion, dan priilaku peimbe iliian 
(Yulinda, A.T., Rahmawati, R., Sahputra, 2022). 

a. Faktor- faktor mempengaruhi fashion involvement 
 Meinurut Jansson dan Cathriine i dalam (Desty, D.I, Wijayanto, H, 
Purwaningrum, 2022) me inge imukakan bahwa dalam iinvolve ime int te irdapat 
be ibe irapa faktor yang meimpe ingaruhii, seipe irti i : 
1) Peirson factors, diimana iinvolveime int dapat tiimbul me ilaluii pe ingaruh 

i iniivi idu atau komuniitas dii seiki itar konsume in 
2) Obje ikt factors, diimana i involveimeint dapat diiciiptakan meilalui i  akiibat 

pe ingaruh darii keile ibi ihan seisuaii keibutuhan pe ilanggan 
3) Si ituatiional factors, diimana iinvolve ime int mungki in ti imbul aki ibat adanya 

pe ingaruh dan pri istiiwa teirte intu diiseiki itar konsume in. 
Be irdasarkan peinje ilasan di iatas maka dapat di isi impulkan bahwa 

fashiion iinvolve ime int adalah keiteirtariikan se iseiorang te irhadap suatu produk 
pakaiian yang muncul dari i keibutuhan, mi inat dan niilaii darii suatu produk. 

b. Iindi ikator fashiion iinvolveime int/ ke iteirli ibatan modei 
1) Meimiiliikii satu atau le ibi ih pakaiian de ingan modeil te irbaru (treind). 
2) Fashi ion adalah suatu hal yang pe intiing untuk me indukung aktiifi itas 
3) Le ibiih suka jiika modeil yang diigunakan be irbe ida de ingan yang laiin, 
4) Pakaiian meinunjukkan kare ikteiriisti ik 
5) Dapat meinge itahuii banyak te intang seiseiorang deingan pakai ian yang 

di igunakan. 
6) Meincoba produk fashi ion te irle ibi ih dahulu seibe ilum me imbeili inya, 

3. Pe inge irti ian iimpulse i Buyiing (pe imbe iliian ti idak teire incana) 
Pe imbeili ian iimpulsi if adalah seibuah ke iputusan peimbe iliian seicara ti iba-ti iba atau 

spontan tanpa peire incanaan seibe ilumnya. Iimpulsiif dapat teirjadii keitiika konsume in 
tiiba-ti iba meirasakan keii ingi inan yang kuat untuk me imbeili i seisuatu se iceipat 
mungkin i. Meinurut (Irawati & Santoso, 2021) meindeifi ini isi ikan bahwa Peimbe iliian 
i impulsiif (iimpulse i buyiing) atau peimbe iliian yang ti idak diireincanakan me irupakan 
strateigi i te irpeinti ing pada pe irusahaan riiteil untuk meimbuat konsume in meimbeili i. 

Pe imbe iliian i impulsi if dapat diise ibabkan oleih be ibeirapa faktor yang be irbe ida 
satu sama laiin seicara iindi iviidu. Oleih kareina i itu, meinurut  (Sugi et al., 2023) 
ada beibe irapa je ini is peimbe iliian i impulsiif. 
1) Pure i Iimpulsei Buyiing  
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Je iniis teirmudah untuk meinge itahui i peimbe iliian iimpulsi if murnii. Adapun 
jeiniis peimbeiliian iimpulsiif iini i adalah peimbe iliian yang di ilakukan seicara 
se ipontan dan tanpa reincana sama seikalii. 

2) Reimiinde ir Iimpulsei Buyiing 
Pe imbeili ian iini i teirjadii, Ke iti ika saat meilakukan peimbe iliian. Se iorang 

meili ihat suatu barang bahwa hanya ada se idi iki it atau ti idak ada stok yang 
teirsi isa diirumah. 

3) Sugge istiion Iimpulse i Buyiing 
Saran peimbeiriian muncul saat pe imbeilii me iliihat produk untuk pe irtama 

kaliinya dan me imviisualiisasiikan keibutuhannya, bahkan diia ti idak meimiiliiki i 
i informasi i seibeilumnya te intang produk te irseibut. 

4) Planne id Iimpulsei Buyiing 
Pe imbeili ian yang diire incanakan se icara spontan te irjadi i Ke itiika konsume in 

meimasuki i toko de ingan meimiiki irkan be ibeirapa peimbeili ian khusus, te itapii 
de ingan harapan dan ni iat untuk meilakukan peimbe iliian laiin yang 
be irgantung pada harga speiciial, peinawaran kupon dan se ijeini isnya. 

a. Indikator impulse buying 
 Menurut (Desty et al., 2022)indikator impulse buying adalah 
sebagai berikut : 

1) Pe imbeili ian se icara spontan 
2) Se iri ing me imbe ilii tanpa be irfiiki ir 
3) Meimbeilii seisuatu yang te irburu-buru 
4) Pe imbeili ian diipeingaruhii ole ih kondiisi i eimosi ional  

METODE PENELITIAN 
Pe ine iliitiian iini i meinggunakan je ini is peinde ikatan kuanti itatiif, kareina 

pe ine iliitiian iinii di i sajiikan deingan angka. Teknik pengambilan sampel dilakukan 
secara purposive sampling. Pengumpulan data menggunakan instrument 
penelitian, analisis data bersifat kuantitatif atau statistik dengan tujuan untuk 
menguji hipotesis yang telah ditetapkan. Populasi dalam penelitian ini adalah 
pembeli Fashion di Clarissa store Jombang. Sampel yang digunakan pada 
penelitian ini berjumlah 93 responden. Teknik analisis data yang digunakan 
dalam penelitian ini terdiri  dari uji intrumen validitas dan reliabilitas , uji asumsi 
klasik (uji normalitas, uji heteroskedastisitas, dan uji multikolinieritas), analisis 
regresi berganda ( Uji t dan Uji F), dan koefesien determinasi. 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Uji Kualitas Data 

1. Uji Validitas 
Berdasarkan hasil data rekapitulasi uji validitas dapat diketahui bahwa 

variabel shopping lifestyle memilki empat indikator yaitu  tanggapan iklan 
fashion, model terbaru, merek terkenal, dan keyakinan merek kualitas masing-
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masing 1 buah pernyataan dengan total 4 pernyataan. Variabel fashion 
involvement memiliki enam  indikator yaitu Memiliki satu atau lebih pakaian 
dengan style terbaru (trend), outfit adalah pendukung aktifitas, Lebih suka jika 
motif yang digunakan berbeda dengan orang lain, Pakaian menunjukkan 
karekteristik, Dapat mengetahui banyak tentang seseorang dengan pakaian yang 
digunakan, Mencoba produk fashion sebelum membeli masing-masing 1 buah 
pernyataan dengan total 6 pernyataan. Variabel impulse buying memiliki empat 
pembelian secara spontan (langsung), sering membeli tanpa berfikir terlebih 
dahulu, membeli sesuatu dengan terburu dan pembelian dipengaruhi oleh kondisi 
emosional ini masing-masing 1 buah pernyataan dengan total 6 pernyataan. Hasil 
perhitungan keseluruhan variabel shopping lifestyle, fashion involvement, dan 
impulse buying memiliki nilai rhitung lebih besar daripada rtabel 0.171 sehingga 
dapat disimpulkan bahwa seluruh pernyataan yang terdapat dalam instrumen 
penelitian dinyatakan valid dan layak sebagai instrumen penelitian karena dapat 
menggali data atau informasi yang dibutuhkan. 

2. Uji Reabilitas 
Hasil data dan rekapitulasi uji reabilitas menunjukkan bahwa nilai cronbach alpha 

pada variabel shopping lifestyle sebesar 0,746, variabel fashion involvement sebesar 
0,748 dan variabel impulse buying sebesar 0,806. Sehingga dapat disimpulkan bahwa 
semua instrumen yang digunakan pada kuesioner untuk mengukur masing-masing 
variabel dapat dinyatakan reliabel dan kuesioner yang digunakan baik karena dapat 
memberikan hasil pengukuran yang konsisten. 

Uji Asumsi Klasik 
Tabel 4.1 

Hasil Uji Normalitas Data 
One Sample Kolmogrov-Smirnov Test 

 

Sumber; Hasil olah data, 2023 
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Hasiil ujii normaliitas diiatas deingan meinggunakan kolmogrov-smiirnov 0,20 > 0,05. 
Maka dapat diisiimpulkan bahwa niilaii reisiidual beirdiistriibusii normal. 

 

 Gambar 2. Scatterplot Hasil Uji Heteroskedatisitas 

 Hasil uji heteroskedastisitas menunjukkan bahwa data bebas 
heteroskedastisitas. Hal ini terlihat darii gambar scatteirplot bahwa tiitiik-tiitiik meinyeibar 
seicara acak seirta teirseibar baiik diiatas maupun dii bawah angka 0. Bulatan-bulatan kecil 
yang tidak memeiliki suatu pola tertentu yang teratur, sehingga idapat diisiimpulkan 
bahwa tiidak teirjadii heiteiroskeidastiisiitas pada modeil reigreisi. 

 Uji Multikoliniearitas 

Tabel 4.2 

Uji Multikolinieritas 

 

 

 Dapat dilihat dari nilai tolerance kedua variabel shopping lifestyle dan fashion 
involvement dari 0,10 dan  nilai VIF kurang 10, maka disimpulkan bahwa tidak terjadi 
multikolinieritas antar variabel bebas. 

Uji T (Uji parsial) 

Tabel 4.3 

Hasil Uji T (Parsial) 
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Sumber : Hasil olah data, 2023 
Beirdasarkan hasiil tabeil 4.14 ujii parsiial untuk variiabeil shoppiing liifeistylei (X1) 

diipeiroleih t hiitung= 2,444 deingan taraf siigniifiikansii 5%. Ujii 2 siisii df=n-2=93-2=91, 
seihiingga diidapat t tabeil seibeisar 1.9863 beirpeingaruh seicara posiitiif dan siigniifiikan 
teirhadap iimpulsei buyiing konsumein Clariissa Storei Jombang. Hal iinii teirliihat darii 
siigniifiikan shoppiing liifeistylei (X1) 0,016 < 0,05.  

Beirdasarkan hasiil tabeil 4.14 ujii parsiial untuk variiabeil  fashiion iinvolveimeint (X2) 
diipeiroleih t hiitung= 2,342 deingan taraf siigniifiikansii 5%. Ujii 2 siisii df=n-2=93-2=91, 
seihiingga diidapat t tabeil seibeisar 1.986 Variiabeil fashiion iinvolveimeint (X2) 
beirpeingaruh seicara posiitiif dan siigniifiikan teirhadap iimpulsei buyiing konsumein 
Clariissa Storei Jombang. Hal iinii teirliihat darii siigniifiikansii fashiion iinvolveimeint (X2) 
0,021 < 0,05. Niilaii t୦୧୧୲୳୬ leibiih beisar darii t୲ୟୠ ୧ୣ୪ (2,342 > 1,986) maka Ho diitolak 

dan H1 diiteiriima. Artiinya  fashiion iinvolveimeint (X2) teirdapat peingaruh yang posiitiif 
dan siigniifiikan teirhadap iimpulsei buyiing. 

 
Uji F 

Tabel 4.4 
Hasil Uji F 

 
Sumber : Hasil olah data, 2023 

 
Beirdasarkan tabeil 4.4 peirhiitungan dii dapat niilaii 𝐹௧௨ seibeisar 10,516 deingan taraf 

siigniifiikan 5% Df 1 = k-1 (3-2=1) dan Df 2= n-k (93-2-1=90) diipeiroleih 𝐹்  seibeisar 
3,09 dan tiingkat siigniifiikansii 0,000. Deingan deimiikiian beirdasarkan tabeil teirseibut dapat 
diisiimpulkan bahwa   𝐹௧௨  10,516 > 𝐹௧   3,09 dan niilaii alfa siigniifiikansii juga 

meinunjukkan angka diibawah 0,05 seihiingga dapat diisiimpulkan Ho diitolak dan Ha 
diiteiriima, artiinya teirdapat hubungan yang siigniifiikansii seicara beirsama-sama darii variiabeil 
shoppiing liifeistylei dan fashiion iinvolveimeint teirhadap iimpulsei buyiing konsumein Clariissa 
storei Jombang. 

 
Uji koefesien determinasi 

Tabel 4.5 
Hasil Uji koefesien determinasi 
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Darii hasiil uji i Koe ifeisiie in deite irmi inasi i pada tabe il 4.5 diiatas niilaii yang di ijadiikan 
acuan koe ifeisi ie in de iteirmiinasii adalah niilaii pada Adjusteid R Squarei yaiitu seibe isar 0,171 
arti inya variiabeil shoppi ing li ifeistylei dan fashiion iinvolveimeint teirhadap iimpulsei buyiing 
se ibe isar 17,1% seidangkan siisanya 82,9 % diipeingaruhii oleih vari iabeil laiin yang ti idak 
dii se ibutkan dalam peineiliiti ian i ini i. 

Pembahasan 
Shopping lifestyle terhadap impulse buying 

Hasiil pe ingujiian parsiial bahwa shoppi ing liifeistylei beirpe ingaruh si igni ifi ikan 

teirhadap impulse buying yang be irartii bahwa variiabeil Shoppiing li ifeistylei beirpe ingaruh 

posi itiif teirhadap iimpulsei buyiing, seisuaii deingan teiorii (Angela & Paramita, 

2020)me inyatakan bahwa liifeistylei beirpeingaruh posi itiif teirhadap iimpulsei buyiing. 

Adanya pe ine iliitiian iinii meinyatakan bahwa saat iinii priilaku konsume in dalam hal 

beilanja ce indrung meimpe irhati ikan gaya hiidup atau liifeistylei yang ada. Hal iini i me injadii 

iindi ikasi i bahwa be intuk shoppi ing liifeistylei yang dii teirapkan ole ih konsume in Clariissa 

Store i Jombang beirdampak pada peimbe iliian seicara iimpulsi if konsume in Clariissa Storei 

Jombang. 

Pe iniilaiian pada shoppiing liifeistylei meinggunakan 4 iindi ikator yaiitu tanggapan 

iiklan fashiion, mode il te irbaru, meire ik te irke inal, dan keiyakiinan me ireik te irhadap kualiitas. 

Hasiil diistriibusi i jawaban re isponde in me inunjukkan bahwa iindi ikator teirti inggi i yai itu 

pada iindi ikator mode il te irbaru. Peine iliitiian di idukung ole ih pe ine iliitii seibe ilumnya 

(Anggraini et al., 2022) me imaparkan bahwa konsume in teirliibat keidalam peimbe iliian 

iimpulsei buyiing diikare inakan adanya mode il teirbaru yang di ise idiiakan oleih toko 

meimbuat konsumein me ilakukan pe imbeiliian seicara i impulsiif. Seisuaii de ingan hasi il 

obse irvasi i teirhadap konsumein Clari issa storei bahwasanya konsume in te irtariik teirhadap 

modeil te irbaru yang diiseidi iakan oleih Clariissa store i Jombang seitiiap satu miinggu 

se ikali i. Barang yang di iseidi iakan meingi ikuti i tre ind teirkiini i meimbuat konsume in le ibiih 

teirtari ik untuk meilakukan peimbe iliian. Hal iini i sangat me inunjang gaya hi idup konsume in 

yang i ingiin teirli ihat treindii dii sosiial meidi ia maupun di i duniia nyata. 

Fashion involvement terhadap impulse buying 
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Pe iniilaiian pada fashiion i involveime int me inggunakan 6 iindi ikator yaiitu 

meimiiliikii satu atau le ibi ih pakaiian deingan modeil teirbaru (tre ind), Fashiion adalah 

peindukung akti ifiitas, Le ibi ih suka jiika mode il yang di igunakan beirbe ida deingan orang 

laiin, Pakai ian meinunjukkan kareikte iriisti ik, Dapat meinge itahui i banyak teintang 

se ise iorang deingan pakaiian yang diigunakan, Meincoba produk fashi ion seibeilum 

meimbeili i .  

Jawaban re isponde in meinunjukkan bahwa skor rata-rata te irti inggi i te irdapat 

pada iindi ikator fashiion adalah peindukung akti ifiitas. Hal iini i diidapat dalam teiori   (Ratu et al., 2021)bahwa 

Ke itiika se ise iorang te irli ibat keidalam gaya hiidup maka akan te irli ibat juga cara dalam 

beirpakaiian. Konsumein yang me imiili iki i fashiion iinvolveime int yang tiinggi i ce indrung 

(Ratu et al., 2021)me inganggap bahwa konsumsi i akan fashi ion beirhubungan e irat 

deingan keipe ircayaan diirii seihi ingga seiseiorang se iri ing kalii diimiintaii peindapat dalam 

keilompoknya. Hasi il pe iniiti ian iini i seilaras deingan adanya pada obje ik pe ineili itiian yaiitu 

konsumein be iranggapan bahwa fashi ion me irupakan peindukung akti ifi itas seihi ingga 

banyak kate igorii konsumein meimi iliih pakaiian yang bi isa diipakaii dii acara formal 

maupun nonformal. Hal i ini i meinunjukkan fashi ion sangat meindukung peinampiilan 

se iharii-harii. 

shoppi ing li ifeistylei dan fashi ion i involve imeint te irhadap i impulse i buyi ing 

 Pe iniilaiian pada iimpulse i buyiing meinggunakan 4 i indi ikator yaiitu: peimbeili ian 

se icara spontan, se iriing meimbeili i tanpa beirfiiki ir te irle ibi ih dahulu, meimbe ilii se isuatu 

deingan teirburu-buru dan pe imbeiliian dii peingaruhii oleih kondi isi i eimosi ional. 

Beirdasarkan hasi il ujii hiipoteisi is bahwa shoppiing liifeistylei dan fashiion iinvolveimeint 

si igniifiikan teirhadap iimpulsei buyiing teirhadap konsume in Clariissa storei Jombang. Hasi il 

analiisi is ujii yang diiolah peine iliiti i meinggunakan SPSS 25 dapat di iliihat beirdasarkan 

niilaii adjuste id R square i pada tabe il deite irmiinasi i siimultan seihi ingga dapat di ikeitahuii 

bahwa konstri ibusi i variiabeil shoppiing liife istylei dan fashiion iinvolveimeint dapat 

diipeingaruhii ole ih vari iabeil shoppi ing liifeistylei dan fashi ion iinvolveimeint pada iimpulsei 

buyiing. Hasiil iinii me inunjukkan bahwa shoppiing liifeistylei dan fashiion iinvolveimeint 

meinjadii kompone in cukup reindah dalam me impeingaruhii iimpulse i buyiing 

Pe ineili itiian i inii meinunjukkan apabiila Clariissa Store i Jombang seilalu updatei 

produk-produk teirbau (tre ind) yang diitawarkan ke i sosiial me idiia dan meinawarkan 

diiskon deingan harga yang meinariik akan meingaki ibatkan pe imbeiliian tiidak te ire incana 
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yang di ilakukan konsume in atau iimpulse i buyiing. Hasiil peine iliiti ian iini i me indukung 

peine iliiti ian yang diilakukan oleih (Ratu et al., 2021) shoppiing liifeistylei dan fashiion 

iinvolveime int be irpeingaruh siigni ifi ikan teirhadap iimpulsei buyiing . 

 
 
 

KESIMPULAN DAN SARAN 
 Pe ine iliitiiaan iini i beirtujuan untuk meinge itahuii peingaruh shoppiing liifeistylei 

dan fashiion iinvolve ime int te irhadap iimpulse i buyiing konsume in Clariissa storei 

Jombang. Re isponde in dalam peine iliitiian iini i be irjumlah 93 konsume in Clariissa Storei 

Jombang. Beirdasarkan pada data yang teilah diikumpulkan dan meitode i pe inguji ian 

yang te ilah diilakukan te irhadap pe irmasalahan yang ada dii Clariissa Store i Jombang, 

maka dapat diiambiil ke isi impulan seibagaii beiri ikut : 

1. Shoppi ing liifeistylei konsumein Clari issa store i Jombang me imiili iki i peingaruh posi itiif 

dan si igni ifiikan teirhadap iimpulse i buyiing. Hal iini i meinunjukkan konsume in 

Clariissa storei Jombang bahwa deingan adanya shoppiing liifeistylei akan 

meini ingkatkan iimpulsei buyiing konsumein Clariissa Store i Jombang. 

2. Fashiion iinvolve ime int pada konsume in Clariissa storei Jombang meimiili ikii 

peingaruh posi itiif dan siigni ifi ikan te irhadap iimpulsei buyiing. Hal iini i fashi ion 

iinvolveimeint atau keiteirli ibatan konsume in te irhadap fashiion akan teirjadii 

peimbe iliian seicara tiiba-tiiba atau iimpulsei buyiing. 

3. Shoppi ing liifeistylei dan fashiion iinvolveimeint meimiiliiki i peingaruh posi itiif dan 

si igni ifiikan te irhadap iimpulsei buyiing konsume in Clari issa Storei Jombang. 

Saran 

Adapun saran yang dapat pe ine iliiti i beiri ikan untuk piihak-piihak yang 

be irke ipeintiingan, yaiitu: 

1. Bagi i peine iliitii 

De ingan teilah seile isaiinya peine iliitiian iini i diiharapkan untuk peineiliitiian 

seilanjutnya dapat me ilakukan me itodei yang beirbe ida dan objeik yang be irbeida. 

Ke imudiian me inggunakan variiabeil lai in untuk dii teiliiti i se ilaiin variiabe il shoppiing 

liifeistylei dan fashiion iinvolveime int teirhadap iimpulsei buyiing yang di i dukung ole ih 

teiorii-te iorii atau pe ineili itiian te irbaru. 

2. Bagi i peirusahaan 
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Saran darii peine iliitii untuk Clariissa Store i Jombang meingacu pada vari iabe il 

i impulse i buyi ing de ingan variiabe il teire indah oleih se ibab i itu Clariissa Storei Jombang 

agar kiiranya biisa me iniingkat kan peimbe iliian seicara i impulsiif oleih konsumein 

de ingan i inovasi i-iinovasi i baru seipe irti i me imbe iri ikan di iskon guna untuk le ibi ih 

meinari ik miinat konsume in meilakukan iimpulse i buyiing. Konsumein ceindrung 

meilakukan iimpulsei buyiing kareina te irtari ik de ingan je ini is produk yang te irdapat 

di iskon, se ihiinga peimiiliik toko biisa meimbe irlakukan diiskon pada produk-produk  

yang se idang trein dan banyak diimiinati i ole ih para konsumein. Dan yang te irakhiir, 

harus meimpe irhati ikaan iinteinsi itas promosii dii be irbagai i me idi ia, se ibab deingan 

adanya keigi iatan promosi i yang aktiif dalam onli inei shop maka para konsume in 

seimakiin teirtari ik untuk meimbe ilii produk teirseibut. 
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